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Planeacion estratégica de medios

Clave Semestre Créditos Campo de
6° 8 conocimiento | Publicidad
Etapa Profundizacion
Modalidad | Curso (X) Taller () Lab () Sem () | Tipo
T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio (X) Optativo ()
Horas
Obligatorio E ()
Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total de Horas: 64
Seriacion
Ninguna ()
Obligatoria ( )

Asignatura
antecedente
Asignatura
subsecuente

Indicativa ( X))

Asignatura Investigacion del mercado
antecedente



https://www.google.com.mx/imgres?imgurl=http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/2f/FCPyS.gif&imgrefurl=http://commons.wikimedia.org/wiki/File:FCPyS.gif&docid=aKVllPrFQ7a1QM&tbnid=OQLjbHT0mNU3TM:&w=787&h=830&ei=ZXzBVKumCoi-ggSOwYOYBA&ved=0CAIQxiAwAA&iact=c

Asignatura Ninguna

subsecuente

Objetivo general:
El alumno conocerd la importancia de los medios electrdonicos e impresos para realizar estrategias
publicitarias en los medios de comunicaciéon y las nuevas tecnologias.

Objetivos especificos:
El alumno comprendera la importancia que tiene la aplicacidon de estrategias adecuadas

para las campanfias publicitarias en los medios de comunicacion.

El estudiante reconocerd las caracteristicas especificas que tiene cada medio de
comunicacion respecto a las inserciones publicitarias y los alcances sociales y culturales.
El alumno reconocera la importancia que tiene la publicidad en los medios impresos y las

nuevas tecnologias de la informacion.

El estudiante reconocerd los disefios y formatos que se aplican con respecto a la

publicidad en las paginas WEBS.

El alumno entendera la importancia de realizar estrategias publicitarias respecto a la

publicidad alternativa y los usos adecuados.

indice tematico

Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 La importancia de la estrategia aplicada a los 13 0
medios de comunicacidn
2 La importancia de los medios de comunicacion en 13 0
la sociedad
3. Impresos revistas y nuevas tecnologias 13 0
4 La web y la publicidad 13 0
5. La publicidad alternativa 12 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1 La importancia de la estrategia aplicada a los medios de comunicacion
1.1 Estrategias
1.2 Agencias publicitarias
1.3 El papel de los medios de comunicacion
1.4 Funciones sociales
1.5 Funciones culturales
1.6 Economia y publicidad
1.7 Relaciones publicas
2 La importancia de los medios de comunicacidn en la sociedad

2.1. Laradio




2.2 Los inicios en México
2.3 La televisién

2.4 Los inicios en México
2.5. La publicidad en T.V.
2.6 El rating

3 Impresos revistas y nuevas tecnologias
3.1 Revistas y periddicos

3.2 Internet

3.3 Aplicaciones en dispositivos moviles

4 La web y la publicidad

4.1 Formatos de publicidad en la red
4.2 Disefo publicitarios en las WEBS
4.3 Alcances sociales y culturales

5 La publicidad alternativa
5.1 La publicidad BTL
5.2 La publicidad alternativa en la actualidad

Estrategias didacticas

Evaluacién del aprendizaje

Exposicion

Exdmenes parciales

()

Trabajo en equipo

Examen final

()

Lecturas

Trabajo y tareas

(x)

Trabajo de investigacion

Presentacién de tema

(x)

Practicas (taller o laboratorio)

Participacion en clase

(x)

Practicas de campo () Asistencia
(x)
Aprendizaje por proyectos () Rubricas
()
Aprendizaje basado en problemas () Portafolios

()

Casos de ensefianza

Listas de cotejo

()

Otras (especificar)

Otras (especificar)

()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura/Estudios de Posgrado en comunicacion, publicidad o
investigacion de mercado.




Experiencia docente Minimo 5 afos impartiendo cursos a nivel superior. Cursos
instruccionales de marketing y publicidad en empresas privadas,
gubernamentales y ONG’S.

Otra caracteristica Dominio de técnicas de investigacién, analista de publicidad vy
marketing. Estratega en medios de comunicacién y campaiias
persuasivas.

Bibliografia basica:

Tema 1 La importancia de la estrategia aplicada a los medios de comunicacion.

Castells, Manuel, La era de la informacion. México. Editorial Siglo XXI.

Christopher Lovelock, Jochen Wirtz. Marketing de servicios, personal tecnologia y
estrategia. México, Sexta edicion. Editorial Pearson Educacién. 2007.

Clow Baack. Publicidad, promocidn y comunicacion integral el marketing. México, Cuarta
edicion. Editorial Pearson Educacién. 2010.

Trevifio, Rubén M. Publicidad... Comunicacion integral en marketing. México, Tercera
edicion. Ed. Mc Graw Hill, 2010.

Tema 2 La importancia de los medios de comunicacion en la sociedad

Fonseca Yerena. Disefio de campafas persuasivas. México. Ed. Pearson Educacién. 2002.

Jenkins Henry. La cultura de la convergencia de los medios de comunicacion. Barcelona,
Buenos Aires y México. Paidds 2006.

Ries, Al y Trout, Jack, La Guerra del Marketing, Ed Mc Graw Hill. 2009.

Tema 3 Impresos revistas y nuevas tecnologias

Clow Baack. Publicidad, promocion y comunicacion integral el marketing. México, Cuarta
edicion. Editorial Pearson Educacién. 2010.

Trevifio, Rubén M. Publicidad... Comunicacion integral en marketing. México, Tercera
edicion. Ed. Mc Graw Hill, 2010.

Tema 4 La web y la publicidad




Mary Meerker. La publicidad en internet. Granica 2001.

Rattinger Alvaro. Nuevo juego, nuevas reglas. Marketing de vanguardia. México.
Ediciones Felou. 2013.

Moreno Navarrete M.A. Derecho-e. Derecho del Comercio Electronico. Marcial Pons,
Madrid-Barcelona, 2002.

Politica de uso de internet
http://webti.uai.cl/politicas-y-guias/politica-de-uso-de-internet/

Asociacidon Mexicana de Internet
https://amipci.org.mx/es/

Tema 5 La publicidad alternativa

Clow Baack. Publicidad, promocidn y comunicacion integral el marketing. México, Cuarta
edicién. Editorial Pearson Educacién. 2010.

Trevifio, Rubén M. Publicidad... Comunicacion integral en marketing. México, Tercera
edicion. Ed. Mc Graw Hill, 2010.

Bibliografia complementaria:

Kloter Philip, Eduardo. Mercadotecnia Social: Estrategias para cambiar el
comportamiento publico. México. Ed. Diana 1992.

Orozco Guillermo, Rodrigo Gonzalez. Una coartada Metodoldgica. Productora de
contenidos Culturales, México. Serie Brujula, 2011.

K. Reardon, Kathleen. La persuasidon de la Comunicacion. México. Ed. Paidos. 1991.

Zeilthaml, Bitner, Gremler. Marketing de servicios. México, 2009. Quinta edicion. Ed. Mc
Graw Hill.




