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Análisis publicitario 

Clave Semestre  
5° 

Créditos 
8 

Campo de 
profundización  
 

 
Publicidad  

Etapa Profundización 

Modalidad Curso (X) Taller () Lab () Sem 
()          

Tipo    

T (X)            P ()                 T/P 

Carácter  Obligatorio (X)     Optativo () 
 
Obligatorio E ()   
Optativo E () 

 

Horas 

Semana  Semestre 

Teóricas 4 Teóricas 64 

Prácticas 0 Prácticas 0 

Total 4 Total 64 

Seriación 

Ninguna  (  ) 
Obligatoria  (  ) 

Asignatura 
antecedente 
 

 
 

Asignatura 
subsecuente 
 

 
 

Indicativa ( x ) 

Asignatura 
antecedente  
 

 
 Ninguna 

Asignatura 
subsecuente  
 

Psicología de la publicidad 
 



Objetivo general: Que el alumno conozca los elementos básicos que componen el mensaje 
publicitario, desde el aspecto técnico, semiótico, psicológico y social para aplicar estos elementos 
al análisis de mensajes. 

Objetivos específicos 
El alumno:  

1. Analizará mensajes publicitarios en sus aspectos técnicos y psicológicos 
2. Comprenderá las características del lenguaje publicitario aplicado a los mensajes 
3. Conocerá los principales aspectos de los mensaje publicitarios audiovisuales 

Índice temático 

 Tema Horas 
Semestre  

Teóricas Prácticas  

1 La imagen fija 8 0 

2 Psicología y publicidad 10 0 

3 La vida cotidiana 12 0 

4 Publicidad audiovisual                                                     20 0 

5 Análisis publicitario                                               14 0 

 Total 64 0 

 Suma total de horas 64 

Contenido Temático 

Tema Subtemas 

1 La imagen fija 
1.1 El punto y la línea 
1.2 Figura y fondo 
1.3 Las leyes de la percepción visual 
1.4 El uso del color 
1.5 Connotación y denotación 

2 Psicología y publicidad 
2.1 El individuo, el grupo y la masa 
2.2 La familia y los grupos de referencia y pertenencia 
2.3 Sueños, fantasías, mitos 
2.4 Necesidades, motivación e implicación. La compra por impulso 
2.5 Procesos psicosociales implicados en la publicidad y en el comportamiento del 
consumidor 

3 La vida cotidiana 
3.1 La referencia a la vida cotidiana 
3.2 El imaginario social 
3.3 Publicidad e ideología 
3.4 Publicidad y consumo de alcohol 

4 Publicidad audiovisual                                                     
4.1. Publicidad radiofónica 
4.2. Publicidad televisiva 



5 Análisis publicitario 
5.1 Publicidad y alimentación 
5.2 Sexismo y publicidad 

Estrategias didácticas Evaluación del aprendizaje 
Exposición                                                                ( x  ) Exámenes parciales                                       ( x ) 

Trabajo en equipo                                                   (   ) Examen final                                                     (  ) 

Lecturas                                                                    ( x  ) Trabajo y tareas                                              ( x ) 

Trabajo de investigación                                        ( x )  Presentación de tema                                   ( x ) 

Prácticas (taller o laboratorio)                              (   ) Participación en clase

Prácticas de campo                                                (  ) Asistencia                                                       (  X) 

Aprendizaje por proyectos                                     (  ) Rúbricas                                                             (  ) 

Aprendizaje basado en problemas                        (  ) Portafolios                                                         (  ) 

Casos de enseñanza                                                 (  ) Listas de cotejo                                                 (  ) 

Otras (especificar)                                                    (  ) Otras (especificar)            
Análisis de mensajes publicitarios               ( x )       

 Trabajo final                                                      (x) 
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Tema 1 
-Andrew Ogilvie, Fabrice Estevé (Productores), Hug Pipper. (Director). Colores, un universo por 

descifrar. La fuerza del color [Documental].  
-Dondis, D. A, La sintaxis de la imagen, Barcelona, España: G. Gili, 1998, 211 p.  
-Magarinos de Morentin, J., El mensaje publicitario, Buenos Aires: Edicial, 1991, 411 p.  
-Muela MoliŶa, C., ͞La ƌepƌeseŶtaĐióŶ del Đueƌpo eŶ la puďliĐidad gƌáfiĐa: fuŶĐioŶes 
ĐoŵuŶiĐativas Ǉ tipología͟, Questiones publicitarias: revista internacional de comunicación y 

publicidad, 13, 2008, p10-27. 
-Sánchez-FƌaŶĐo, MaŶuel J. ͞El Đoloƌ eŶ el aŶuŶĐio puďliĐitaƌio͟. EŶ La gestión de la diversidad: 

XIII Congreso Nacional, IX Congreso Hispano-Francés, Logroño (La Rioja), 16, 17 y 18 de junio, 
1999 / coord. por Juan Carlos Ayala Calvo, Vol. 1, 1999, ISBN 84-95301-10-5, págs. 429-440  
-Victoroff, David. La publicidad y la imagen, Barcelona: G. Gili, 1980, 137 p. 
 
Tema 2 
-Baptista, M. V.; León, M.del F.; Mora, C. Neuromarketing: conocer al paciente por sus 

percepciones. Tec Empresarial, 4(3), 2010, p 9-19.  
-Mayer, William, Los creadores de imagen, Barcelona: Planeta, 1986, 267 p  
-Packard, Vance Oakley, Las formas ocultas de la propaganda, México, D. F., Hermes: 
Sudamericana, 1985.  
-Rodƌíguez GaƌĐía, “. ͞CoŶŶotaĐióŶ Ǉ peƌsuasióŶ eŶ la iŵageŶ puďliĐitaƌia͟, Gazeta de 

Antropología, 24 (2), 2008, p1-20.  
-Solomon, M., Comportamiento del consumidor, México, Prentice Hall, 2008.  
-Turkieh, G. (Productor). Serfaty, L. (Director). Neuromarketing, Citizens Under the Influence? 
[Documental]. Altomedia. Canal +, 2009 
 
Tema 3 
- AƌĐoŶada Meleƌo, M. ͞La puďliĐidad eŶ faŵilia͟. Comunicar: Revista científica iberoamericana de 

comunicación y educación, 10, 1998, p83-95.  
-Faƌƌ, Roďeƌt. ͞Las ƌepƌeseŶtaĐioŶes soĐiales͟, eŶ MosĐoviĐi, S. (ed.) Psicología social, II 



Pensamiento y vida social, Barcelona: Paidós, pp. 469-506,1993 
- Lefebvre, Henri, La vida cotidiana en el mundo moderno, Madrid : Alianza, 1972, 254  
-GaƌĐía CaldeƌóŶ, Caƌola, PuďliĐidad Ǉ vida ĐotidiaŶa. ͞La paƌtiĐipaĐióŶ de la publicidad en la 
ĐoŶfoƌŵaĐióŶ de la vida ĐotidiaŶa͟ eŶ  Pensar la Publicidad 3(2), 2009, p179-196.  
-O'farrill , C.; Reyes L. A.; Fainchten, L. (Productores), Rubio, O. (Director). (2007)¿Y tú cuánto 
cuestas? [Documental]. Kung Films.  
-Páƌaŵo, D. ͞El feŶóŵeŶo de ĐoŶsuŵo Ǉ el ĐoŶsuŵo eŶ ŵaƌketiŶg͟, CoŶveƌgeŶĐia ϭϭ;ϯϰͿ, ϮϬϬϰ, 
p.221-250. 
 
Tema 4 
-Rodero Antón, Emma; Alonso González, Carmen María; Fuentes Abad, José Ángel, La radio que 

convence: Manual para creativos y locutores publicitarios, Barcelona, Ariel, 2004.  
-Treviño Martínez, Rubén, Publicidad: comunicación integral en marketing, México, D.F., McGraw 
Hill Interamericana, 2010. 
- Figueroa Bermúdez, Romeo Antonio, Cómo hacer publicidad: un enfoque teórico-práctico, 
Pearson Educación, 1999.  
-Hernández Toribio, M. El poder de la palabra en la publicidad de radio, Barcelona, Octaedro, 
2006, 285 p. 
- Wells, W., Publicidad principios y práctica, México, Prestice Hall, 2007. 
 
Tema 5 
-Hellín Ortuño, P.; Pérez Carrillo M. El contexto de consumo en la publicidad audiovisual, Razón y 
palabra, 56.  
-Lane, R. W.; Whitehill K., K., Kleppner.  Publicidad, México, Pearson, 2005. 
- Luz FeƌŶáŶdez, M. Los Ƌue ͞pieŶsaŶ͟ la puďliĐidad televisiva, Global Media Journal México, (1)2, 
2004, p125-134.  
-Saborit, Jose, La imagen publicitaria en televisión, Madrid: Cátedra, 1988, 181 p.  
-Ullod, A. ͞)appiŶg Ǉ puďliĐidad͟, Questiones publicitarias: revista internacional de comunicación 

y publicidad, 3, 2004, p51-57  
-Wells, W., Publicidad principios y práctica, México, Prentice Hall, 2007. 
 
Tema 6 
-Caldevilla DoŵíŶguez, D. ͞Nuevas leĐtuƌas del ĐoŶĐepto de puďliĐidad a paƌtiƌ de las TIC͟ eŶ 
, Questiones publicitarias: revista internacional de comunicación y publicidad, 15, 2010, p35-51. 
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