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Disefo de campaiias politicas y propaganda

Clave Semestre Créditos |Campo de Comunicacién Politica
7° 8 profundizacién
Etapa Profundizacién
Modalidad Curso (X) Taller () Lab () Tipo
Sem () T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio (X) Optativo
() Horas
Obligatorio E ()
Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 64
Seriacion
Ninguna ()

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa (X)

Asignatura antecedente

Estrategias de Comunicacién Politica




Asignatura subsecuente Ninguna

Objetivo general:

e Tener la capacidad de planear estratégica y operativamente la Comunicacidn Politica de una
campana politica, la generacidn de informacidn y su andlisis, su relacién con la mercadotecnia
y la publicidad, el analisis de coyuntura, y determinar y manipular a conveniencia el disefio,

forma y contenido de las campafias politicas

Objetivos especificos:
El alumno sera capaz de:

e Definir el concepto de Mercadotecnia politica, analizar su desarrollo histdrico, determinar sus
cualidades, discutir su impacto en la sociedad y conocer su legislacion en México.

e Entender y aplicar los conceptos estratégicos que se usan en la comunicacién para disefiar el

discurso politico como “forma de decir” una campana politica.

e Conocer y aplicar de manera integra los conceptos y procesos en el disefio y planeacion de

una campana politica.

indice tematico

Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 Concepto y marco legal de la Mercadotecnia politica 22 0
2 Discurso politico 20 0
3 Planeacién y disefo de la campafiia politica 22 0
Total 64 0
Suma total de horas 64

Contenido Tematico

Tema Subtemas

1 Concepto y marco legal de la mercadotecnia politica

1.1 Concepto de Mercadotecnia

1.2 Antecedentes y desarrollo de la Mercadotecnia politica
1.3 Caracteristicas de la Mercadotecnia politica

1.4 Desarrollo de la Mercadotecnia politica en México

1.5 Marco legal de la Mercadotecnia politica en México

2 Discurso politico
2.1 Procesos semanticos en la propaganda politica

accion, perspectiva, narracion, ideologia y valores

2.2 Definicion del discurso propagandistico y de sus elementos: contexto, sujetos de

3 Planeacion y disefio de la campaiia politica
3.1 Estudio del universo electoral

3.2 Segmentacién meta de votantes

3.3 Objetivos y metas de mercadotecnia

meta de votantes
3.5 Determinacién del posicionamiento deseado

3.4 Identificacién de la competencia y de los obstaculos y estimulos para llegar a la




3.6 Estrategia de mercadotecnia politica: marca/producto (partido/candidato y
ciudad/pais), discurso y seleccidon de medios

3.7 Plan de evaluacién y monitoreo

3.8 Determinacion de presupuestos y fuentes de recursos

3.9 Plan de implementacién

Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion ( X) Examenes parciales
(X)
Trabajo en equipo (X) Examen final
(X)
Lecturas (X) Trabajo y tareas
(X)
Trabajo de investigacion (X) Presentacidn de tema
(X)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase
(X)
Practicas de campo () Asistencia
(X)
Aprendizaje por proyectos (X) Rubricas
()
Aprendizaje basado en problemas (X) Portafolios
()
Casos de ensefianza (X) Listas de cotejo
()
Otras (especificar) () Otras (especificar)
()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciado en Ciencias de la Comunicacion y disciplinas afines.

Experiencia docente | Dos afios de experiencia.

Otra caracteristica
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