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Clave Semestre Créditos |Campo de
profundizacién Comunicacion Politica
5¢ 8
Etapa Profundizacion
Modalidad Curso (X) Taller () Lab () Tipo
Sem () T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio (X) Optativo ()
Horas
Obligatorio E () Optativo E
()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ()

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( X))

Asignatura antecedente | Ninguna

Asignatura subsecuente | Estrategias de comunicacion politica




Objetivo general:

Conocer el surgimiento y desarrollo de la comunicacién politica, como un saber interdisciplinario,
identificara los procesos, fendmenos y practicas socio-politicas y comunicativas de que se ocupa.

Objetivos especificos:
El alumno serd capaz de

Conocer la conformacién y evolucidn del objeto de estudio, el debate acerca de su
cardcter interdisciplinario y de su estatuto disciplinar.

Identificar las perspectivas tedricas y los enfoques metodolégicos mas relevantes para el
avance del conocimiento en esta rama.

Identificar y describir los procesos y practicas socio-politicas y comunicativas
problematizados por la teoria y elaborados por la investigacién desarrollada en esta rama.
Analizar las propuestas de modelizacion mas influyentes en el dmbito académico, para
entender la fenomenologia de la Comunicacidn Politica.

Reflexionar acerca de las implicaciones y consecuencias de la aplicacién de este saber
especializado a la practica profesional en sus diversas variantes (instituciones
gubernamentales, partidos politicos y organizaciones y movimientos sociales y
ciudadanos).

indice temético

Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 Objeto de estudio de la comunicacién politica 12 0
2 Elementos tedrico-conceptuales de la comunicacion 16 0
politica
3 Teorias y modelos de comunicacién politica 16 0
4 Procesos de comunicacién politica 12 0
5 Practica de la comunicacion politica 8 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1. Objeto de estudio de la Comunicacion Politica
1.1 Concepto de comunicacion politica
1.2 Filosofia de la comunicacién politica
1.3 Comunicacion politica en la historia
1.4 Debate del cardcter interdisciplinario y estatuto disciplinar
2. Elementos tedrico-conceptuales de la Comunicacion Politica

2.1 Democracia

2.2 Espacio publico

2.3 Opinidn publica

2.4 Deliberacién publica
2.5 Representacion politica

2.6 Ciudadania




2.7 Participacién

3. Teorias y Modelos de Comunicacién Politica

3.1 Teoria de la democracia (Sartori)

3.2 Teoria de sistemas aplicada a la comunicacién politica (Luhman)

3.3 Teoria de la accidn comunicativa aplicada a la comunicacidn politica (Habermas)
3.4 Teoria del poder aplicada a la comunicacién politica (Easton)

3.5 Modelo de Karl Deutsch

3.6 Modelo de Schmitt

3.7 Modelo de Arendt

3.8 Triada de Wolton

3.9 Cartografia de Gerstlé

4, Procesos de Comunicacidn Politica

4.1 Comunicacién e informacién en la discusién publica
4.2 Espacio publico mediatico

4.3 Mediatizacion de la politica

4.4 Publicidad del ejercicio del poder politico

4.5 Gobernanza y participacion en el entorno digital

5. Practica de la Comunicacidn Politica

5.1 Impulsar el acercamiento teoria-practica, de manera que se asuma la tarea del
comunicélogo-social

5.2 Preparar para una comunicacion politica informada, critica y responsable

5. 3 Hacer una comunicacion politica al servicio de la sociedad

Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (X) Examenes parciales ()
Trabajo en equipo (X) Examen final (X)
Lecturas (X) Trabajo y tareas (X)
Trabajo de investigacion (X) Presentacion de tema (X)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase (X)
Practicas de campo () Asistencia (X)
Aprendizaje por proyectos () Rudbricas ()
Aprendizaje basado en problemas (X) Portafolios ()
Casos de ensefianza (X) Listas de cotejo ()
Otras (especificar) () Otras (especificar) ()
Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn o disciplinas afines
Experiencia docente Dos aios de docencia

Otra caracteristica Profesor o investigador con experiencia en temas relacionados

con la asignatura.
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