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Clave Semestre Créditos Campo de
6° 8 profundizacién | Periodismo en los Medios
Etapa Profundizacién
Modalidad | Curso () Taller (X) Lab () Sem () | Tipo
T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio (X) Optativo ()
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ()

Obligatoria ()

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( x)

Asignatura antecedente | Correccion de originales

Asignatura subsecuente Disefio y creacidn editorial de soportes impresos y digitales

Objetivo general:




El alumno tendrd la capacidad de crear empresas editoriales que satisfagan necesidades
especificas del mundo periodistico.

Objetivos especificos:

El alumno sera capaz de:

Identificar las tendencias empresariales que definen el mercado editorial nacional e
internacional.

Planear estratégicamente empresas que integren los distintos soportes editoriales.
Administrar contenidos informativos para la produccién de libros, periédicos, revistas u
otros materiales impresos.

Crear estrategias editoriales para la realizacion de publicaciones digitales.

Realizar campafias de comunicacién institucional para la difusion y promociéon de
publicaciones.

indice tematico

Tema Horas
Semestre
Teoricas Practicas
1 El panorama del mercado editorial en México y los 12 0
principales paises del mundo
2 La planeacién y gestion de empresas editoriales 12 0
3 La produccidn editorial de publicaciones impresas 12 0
4 Las estrategias editoriales para realizar publicaciones 12 0
digitales
5 La comunicacidn institucional aplicada a la promocion y 16 0
difusién de publicaciones
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1 El panorama del mercado editorial en México y los principales paises del mundo
e De laimprenta de Gutenberg a la computadora. Repaso histdrico
e Perspectivas de los principales mercados editoriales en el mundo
e Las actividades de la Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
(CANIEM), la Unidn de Voceadores de México y otras organizaciones similares
2 La planeacidn y gestion de empresas editoriales
e Planeacion estratégica y administracién editorial
e Herramientas y técnicas para las empresas editoriales
e Principios y criterios editoriales
3 La produccidn editorial de publicaciones impresas
e Proceso editorial tradicional. De la idea a la imprenta
e Recursos materiales, tiempo y condiciones de produccion impresa
e Relacién autor-editor; obras editoriales y derechos de autor
4 Las estrategias editoriales para realizar publicaciones digitales

e Proyectos y editores digitales




e Recursos materiales, tiempo y condiciones de produccion digital
e Comercio electrénico de publicaciones

5 La comunicacidn institucional aplicada a la promocion y difusion de publicaciones
e Atencién a medios de comunicacion para entrevistas con autores

e Relaciones publicas para la presentacién de publicaciones

e Realizacién de ferias de libros

e Organizacidn de conferencias de prensa para difusién de obras editoriales

Estrategias didacticas Evaluacién del aprendizaje
Exposicion ( X) Exdmenes parciales (X)
Trabajo en equipo ( X) Examen final (X)
Lecturas (X) Trabajo y tareas (X)
Trabajo de investigacion (X) Presentacién de tema (X)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase (X)
Practicas de campo () Asistencia (X)
Aprendizaje por proyectos ( X) Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas () Portafolios ()
Casos de ensefianza (X) Listas de cotejo ()
Otras (especificar) () Otras (especificar) ()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién y disciplinas afines .
Experiencia Dos afios de experiencia en docencia

docente

Otra caracteristica | Experiencia profesional en medios.
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Costa, Joan (2004). DirCom on-line. El Master de Direccion de Comunicacion a distancia. Bolivia-
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Garcia Orosa, Berta (2009). Gabinetes de comunicacion on line. Claves para generar informacion
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Aguilar Martinez, Matilde Elizabeth (2012). Edicion del boletin electrénico “Recursos humanos
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Ciencias de la Comunicacién. México, FCPyS, UNAM.

Chavez Miranda, German (2011). E/ complejo arte del editor en un periddico. El caso Publimetro.
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Luna Gonzalez. Rubén (2014). Produccidn editorial. Una tarea ineludible del gobierno mexicano. El
caso del Centro de Estudios Migratorios. Tesina para obtener el titulo de Licenciado en Ciencias de
la Comunicacién. México, FCPyS, UNAM.




