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Diseño y desarrollo de proyectos en producción audiovisual 

Clave Semestre 
5°  

Créditos 
8 

Campo de 
profundización  

Producción Audiovisual 

Etapa Profundización 

Modalidad Curso (X) Taller () Lab () 
Sem ()          

Tipo    
T (X)              P ()             T/P () 

Carácter  Obligatorio (X)     Optativo 
() 
 
Obligatorio E ()    
Optativo E () 

 

Horas 
64 

Semana  Semestre  

Teóricas 4 Teóricas 4 

Prácticas 0 Prácticas 0 

Total 4 Total 64 

Seriación 

Ninguna  (  ) 

Obligatoria  (  ) 

Asignatura antecedente 

 

 

Asignatura subsecuente 

 

 

Indicativa ( X ) 

Asignatura antecedente  

 

Ninguna 



Asignatura subsecuente  

 

Producción sonora I 

Objetivo general: 
 
El estudiante conocerá los principios y normas operativas que organizan el trabajo de Producción 

Audiovisual en diferentes niveles y condiciones; entendida a la organización como la forma de 

producción y dinámica laboral.  

 

Objetivos específicos: 
 
El alumno conocerá los principios normas y preceptos que implica la industria audiovisual y sus 

variantes en los distintos sistemas productivos para analizar los diferentes elementos que la 

conforman; y así poder planear, desarrollar y elaborar un producto o una estrategia de producción 

como los dos niveles generales de comprensión. A su vez el estudiante podrá distinguir entre el 

Ŷivel ŵaĐƌo ;iŶdustƌia, ŵedio, eŵpƌesa, iŶstituĐióŶ…Ϳ y el Ŷivel ŵiĐƌo ;pƌoduĐto, oďjeto, 
ŵateƌial…Ϳ Ƌue Đoŵpoƌta el pƌoĐeso de Pƌoducción Audiovisual en su desarrollo y aplicación 

conceptual y práctico. También el alumno podrá discernir sobre la existencia de un sistema de 

producción cuyos elementos y normas tienden a la estandarización el proceso frente a la reacción 

creativa que busca renovarlo. 

 

Índice temático 

 Tema Horas 
Semestre 

Teóricas Prácticas  

1 ¿En qué consiste el diseño y la organización de la 

Producción Audiovisual? 

16 0 

2 De la fase creativa a la fase práctica 

 

12 0 

3 Diseño productivo (producto o empresa o proyecto o 

estƌategia…Ϳ 
12 0 

4 Función del presupuesto en el diseño productivo 12 0 

5 Función de la creatividad en el diseño productivo 12 0 

                                                     Total  64 0 

 Suma total de horas 64 

Contenido Temático 

Tema Subtemas 

1.  ¿En qué consiste el diseño y la organización de la producción 
audiovisual? 

1.1. Nivel micro: Producto 

1.2. Nivel macro: Sistema 

1.3. Componentes 

1.3.1. Organización 

1.3.2. Administración 

1.3.2.1. Recursos humanos  

1.3.2.2. Recursos financieros. Cotización y 



presupuesto 

1.3.3. Operación 

2.  De la fase creativa a la fase práctica 
2.1. Elementos, técnicas y estrategias para el diseño y la 

organización de la producción audiovisual 

2.1.1. Diseño como perspectiva estética 

2.1.2. Diseño como desarrollo productivo 

2.2. Cómo funciona el diseño y la organización 

2.2.1. Cómo funciona el diseño y la organización desde la 

perspectiva del producto 

2.2.2. Cómo funciona el diseño y la organización desde la 

perspectiva del sistema 

2.2.3. Cómo funciona el diseño y la organización desde la 

perspectiva estética 

2.2.4. Cómo funciona el diseño y la organización desde la 

perspectiva práctica 

2.3. Fases estructurales del proceso de producción 

2.4. División por etapas, acciones, y funciones 

3.  Diseño productivo ;producto o empresa o proyecto o estrategia…Ϳ 
3.1. Metodologías de trabajo en producción audiovisual 

3.1.1. Histórica 

3.1.2. Día a día 

3.1.3. Funcional 

3.1.4. Interaccionismo simbólico 

3.1.5. Tratamiento de la información 

3.1.6. Prospectiva 

3.2. Proyecto, procesos, esquemas de producción 

3.2.1. Conceptualización mediática 

3.3. Estrategias productivo-comunicativas 

4.  Función del presupuesto en el diseño productivo 

4.1.   Valor 

4.2.   Cotización 

4.3.   Estimación financiera 

5.  Función de la creatividad en el diseño productivo 

5.1.   Definición y descripción de proceso creativo 

5.2.   Creatividad en función del producto 

5.3.   Creatividad en función del servicio 

Estrategias didácticas Evaluación del aprendizaje 

Exposición                                                                 (   ) Exámenes parciales                                         

(  ) 

Trabajo en equipo                                                   (   ) Examen final                                                     

(  ) 

Lecturas                                                                    ( X ) Trabajo y tareas                                                

( X ) 

Trabajo de investigación                                        ( X ) Presentación de tema                                     

( X ) 

Prácticas (taller o laboratorio)                              (   ) Participación en clase                                      



( X ) 

Prácticas de campo                                                  (  ) Asistencia                                                           

( X ) 

Aprendizaje por proyectos                                     ( X ) Rúbricas                                                             

(  ) 

Aprendizaje basado en problemas                        ( X ) Portafolios                                                         

( X ) 

Casos de enseñanza                                                 ( X ) Listas de cotejo                                                 

(  ) 

Otras (especificar)                                                    (  ) Otras (especificar)                                           

(  ) 

Perfil profesiográfico 

Título o grado  Licenciatura en Ciencias de la Comunicación o disciplinas afines 

Experiencia docente Se recomiendan dos años de experiencia docente 

Otra característica   
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