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Clave Semestre Créditos |Campo de Produccion Audiovisual
5° 8 profundizacién
Etapa Profundizacién

Modalidad Curso (X) Taller () Lab () Tipo

Sem () T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio (X) Optativo

() Horas

64
Obligatorio E ()
Optativo E ()

Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 4
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ()

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( X))

Asignatura antecedente | Ninguna




Asignatura subsecuente | Produccidon sonora |

Objetivo general:

El estudiante conocera los principios y normas operativas que organizan el trabajo de Produccion
Audiovisual en diferentes niveles y condiciones; entendida a la organizacién como la forma de
produccién y dindamica laboral.

Objetivos especificos:

El alumno conocerd los principios normas y preceptos que implica la industria audiovisual y sus
variantes en los distintos sistemas productivos para analizar los diferentes elementos que la
conforman; y asi poder planear, desarrollar y elaborar un producto o una estrategia de produccién
como los dos niveles generales de comprension. A su vez el estudiante podra distinguir entre el
nivel macro (industria, medio, empresa, institucién...) y el nivel micro (producto, objeto,
material...) que comporta el proceso de Produccidon Audiovisual en su desarrollo y aplicacién
conceptual y practico. También el alumno podrd discernir sobre la existencia de un sistema de
produccién cuyos elementos y normas tienden a la estandarizacién el proceso frente a la reaccion
creativa que busca renovarlo.

indice tematico

Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 ¢En qué consiste el disefio y la organizacién de la 16 0
Produccidn Audiovisual?
2 De la fase creativa a la fase practica 12 0
3 Disefio productivo (producto o empresa o proyecto o 12 0
estrategia...)
4 Funcién del presupuesto en el disefio productivo 12 0
5 Funcidn de la creatividad en el disefio productivo 12 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1. ¢En qué consiste el disefio y la organizacion de la produccién

audiovisual?

1.1. Nivel micro: Producto
1.2. Nivel macro: Sistema
1.3. Componentes
1.3.1. Organizacién
1.3.2. Administracion
1.3.2.1. Recursos humanos
1.3.2.2. Recursos financieros. Cotizacidn y




presupuesto
1.3.3.0peracién
2. De la fase creativa a la fase practica
2.1. Elementos, técnicas y estrategias para el disefio y la
organizacién de la produccién audiovisual
2.1.1. Diseiio como perspectiva estética
2.1.2. Diseiio como desarrollo productivo
2.2. Cdémo funciona el disefio y la organizacién
2.2.1. Coémo funciona el diseio y la organizacién desde la
perspectiva del producto
2.2.2. Coémo funciona el diseio y la organizacién desde la
perspectiva del sistema
2.2.3. Coémo funciona el diseio y la organizacién desde la
perspectiva estética
2.2.4. Como funciona el disefio y la organizacién desde la
perspectiva practica
2.3. Fases estructurales del proceso de produccion
2.4, Divisién por etapas, acciones, y funciones
3. Disefo productivo (producto o empresa o proyecto o estrategia...)
3.1. Metodologias de trabajo en producciéon audiovisual
3.1.1. Histdrica
3.1.2. Diaadia
3.1.3. Funcional
3.1.4. Interaccionismo simbdlico
3.1.5. Tratamiento de la informacion
3.1.6. Prospectiva
3.2. Proyecto, procesos, esquemas de produccion
3.2.1. Conceptualizacion mediatica
3.3. Estrategias productivo-comunicativas
4, Funcion del presupuesto en el disefio productivo
4.1. Valor
4.2. Cotizacion
4.3. Estimacion financiera
5. Funcion de la creatividad en el disefio productivo
5.1. Definicién y descripcion de proceso creativo
5.2. Creatividad en funcién del producto
5.3. Creatividad en funcién del servicio
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion () Exdmenes parciales
()
Trabajo en equipo () Examen final
()
Lecturas (X) Trabajo y tareas
(X)
Trabajo de investigacién (X) Presentacién de tema

(X)

Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase




(X)
Practicas de campo () Asistencia
(X)
Aprendizaje por proyectos (X) Rubricas
()
Aprendizaje basado en problemas (X) Portafolios
(X)
Casos de ensenanza (X) Listas de cotejo
()
Otras (especificar) () Otras (especificar)
()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion o disciplinas afines

Experiencia docente Se recomiendan dos afios de experiencia docente

Otra caracteristica
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Tema 2. De la fase creativa a la fase practica.

Bandoji, Javier, Gdmez, Santiago. La gestion de la creatividad en television. El caso Globo Medio.
Ediciones Universidad de Navarra SA. Pamplona 2004.

De Moraes, Dénis (comp.), Mutaciones de lo visible. Comunicacion y procesos culturales en la era

digital, Ediciones Paidds, Buenos Aires, 2010.
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categorias, México, ITESO-Universidad Iberoamericana Ledn, 2005.
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deseo, Ediciones Catedra, Madrid, 2007.
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Tema 3. Diseiio productivo (producto o empresa o proyecto o estrategia...).

Aguado, Juan Miguel, Claudio Feijéo, Inmaculada J. Martinez (coords.), La comunicacion mévil,
Editorial Gedisa, Barcelona, 2013.

Alesso, H. Peter, E-Video. Produccion de video en Internet como confluencia de tecnologia de
banda ancha, Pearson Educacion de Colombia, Bogota 2001.

Berwanger, Dietrich, Cine y television a bajo costo, Ediciones Ciespal, Quito, 1977.

De Moraes, Dénis (coord.), La sociedad mediatizada, Editorial Gedisa, Barcelona, 2007.

LeBlon Wicks, Jon, et. Al. Media Managment. A casebook approach. Lawrence Lawrence Erlbaum

Associates. Publishers. New Jersey 2003.
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Ediciones Paidds Ibérica, Barcelona 2005.

Tema 4

Davenport, T. H. “De Long DW.: Successful knowledge management projects”. Sloan Management
Review; Winter 1998; 39, 2; ABI/INFORM Global. UK.

Ulrich, Karl y Eppinger Steven. Disefio y desarrollo de producto. Mc Graw-Hill. Mexico 2013.

Tema5

Schnarch Kirberg, Alejando. Desarrollo de Nuevos Productos y Empresas. McGraw-Hill
Interamericana, 2009.

Ulrich, Karl y Eppinger Steven. Disefio y desarrollo de producto. Mc Graw-Hill. Mexico 2013.

Bibliografia complementaria:

Martel, Federico: Cultura Mainstream coémo nacen los fendmenos de masas. México, Taurus,
2011.

Zeithami, V. A. Bitner, M. J., et al. Services Marketing: Integratin Customer Focus Across the Firm
Mc Graw-Hill/lIrwin, Boston, MA, USA, 2006.




